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KOMPLETNI PROGRAM KONGRESU
ODHALEN!
Na co se muzete tésit?

DOPOLEDNI PROGRAM (16. 10. 2014)

8.30-9.30 Registrace uéastniki, lehka snidané
9.30-9.45 Zahajeni kongresu, ivodni slovo

9.45-10.30

Eva J lf'léné, Kazdy navrh pfed svym dokoncenim projde svizelnou cestou, ktera je pro ty,
architektka ktefi spatfi az konecny vysledek, neviditelnd. Designéfi védi, Zze v prlibéhu
prace na daném projektu nastanou nepredvidatelné tézkosti, které mohou
. jejich vize znacné ovlivnit. Pfesto jsou to zavodnici, ktefi, i kdyz maji malou
Od nic¢eho nadgji na vitézstvi, zavod nevzdavaji. Se stejnou situaci se vétsinou potykame
k (ni)nééemu v jakémkoli oboru.

a designérka

10.30-11.15

Zhodnoceni a srovnani vyvoje v letech 2008-2013 vjednotlivich  TDominiec Cakebread
ggogrflf[ckych oblasf[t,a(zh, vcvgtne lCeske rlepubllky, ozahvrnuum packaging consultant, Smithers
i Clenéni podle materialt pouZivanych pro vyrobu obalu. Prehled Pira

klicovych trendii a faktorl makro- a mikroprostiedi a jejich L .
vliv na poptavku po obalech v pFistich 5 letech. Predpokladany ~ Globalni trendy, vlivy
dopad pouzivanych balicich technologii na budouci vyvoj trhu. & oc¢ekavany vyvoj
Ocekavany celosvétovy vyvoj obalového primysiu v letech obalového trhu
2014-2018 se shrnutim dlileZitych faktor(, které mohou ovlivnit

jeho rist i prosperitu.

11.15-12.00

Richard Suthons V disledku stale CastéjSiho snizovani nakladi na reklamu
managing consultant, a propagaci je mnohdy obal jedinym nastrojem, jak upoutat

Richard Suthons Associates pozornost spotfebitele. Pro jeho navrh je proto stézejni
L. . pfiprava kvalitniho briefu, ktery by mél zahrnovat positioning
Jak tuspésné budovat znacku  gatement znatky/produktu. Na co si dét pfi jeho pHipravs
pomoci inovativnich obald pozor? Co vde je potfeba zvazovat pfi formulaci jasného
a designu? positioning statementu? Cely proces bude demonstrovan na
fadé prikladi véetné ukazek inovativnich obalovych feSeni,

ktera pomohou odliSit vasi znacku od konkurence!

www.obalko.cz




DALSI ZAJIMAVI RECNICI V RAMCI ODPOLEDNICH SEKCI!

Marketingova sekce:

13.00-1415 1. blok: Obaly pro potraviny

Aromaticka success story

Jak se rodi obal na ispésny syr? Kdo vSechno stoji u jeho zrodu? Je nesmirné obtizné naplnit
ocekavani marketingu, spinit podminky kvality a zarover vyuzit moznosti oball. Pfitom méné
je nékdy vice. 0 tom vSem je piibéh, jak vinitd lepenka nemusi slouZit jen jako transportni obal.
Jan Teply, feditel pro marketing, ndkup a obchod, MADETA

Martin Hejl, jednatel, THIMM Obaly

Audit obalovych materialu jako zdroj
podcenovanych uspor

Predstaveni metodiky, koncepce auditu a nasledného procesu samotné optimalizace na reali-
zovaném projektu Packaging optimalisation v Masokombinatu Plzef, kde vy$e dspor dosahla
25-30 % z celkovych nakladil na obalové materidly. Pohled zadavatele a jeho zku$enosti s pro-
vedenou optimalizaci dopinény komentaiem auditord.

Jiti Mlich, generalni reditel, Masokombinat Plzeri
Martin Dulava, feditel, LineArt Group

Ma smysl délat hodné stejnych ,krabic“?

Ve srovnani se situaci pred rokem 1989, kdy mél zakaznik omezenou moznost vybéru, jsou nyni
regaly zaplnéné Sirokym spektrem vyrobkil. Bylo jednodussi zviditelnit vyrobek tehdy, nebo dnes?
Co umoziiuji moderni technologie pro upoutani pozornosti zdkaznika ke konkrétnimu produktu?
Petr Stupka, jednatel, STUDIO KULINAR

Ladislav Koutiak, obchodni a marketingovy reditel, S&K Label

Martin Bélik, marketing and sales specialist, DataLine Technology

1415-14.45 Coffee break

14.45-16.00 2. blok: Obaly pro napoje

Vyjimeény obsah si zada vyjimeény obal

Obal, ktery se vymyké bézné zaZitym konvencim pro danou produktovou kategorii, dokéZe posilit
identitu znacky i podpofit jeji znalost. Poslouchat zakazniky se vyplati. U produktu se zdravotnimi
benefity je originalita obalu a jeho prakti¢nost podminkou spéchu, ktera vede i k Gsporam na-
kladii za marketing. VSe bude prezentovano na konkrétnim piikladu vzniku obal(i nové znacky.
Ilvana Sankot, majitelka a feditelka, Aqua Angels EUROPE

Jak pozdvihnout narodni bohatstvi?
Pilsner Urquell je tradicni ¢eskd znacka a zakladatel kategorie piv plzefiského typu, jak ho zname

tenci po celych 172 let. Jak miZzeme pomoci obalu budovat znacku a zlepsit jeji image v ocich
spotiebitel(?
Paul Reason, marketing manager, Plzeiisky Prazdroj

Darek je otazka ,,Prestige“
Dokonalé porozuméni specifickym potiebam cilové skupiny prémiovych sekt je nezbytnym pred-

pokladem pro to stat se nejlispé$néjsi znackou v této kategorii produkti. Jednou z vyjimecnych
prileZitosti je moment obdarovani. Aby se i sekt stal (ispéSnym v segmentu ,giftproducts*, vyza-
duje jedine¢né, luxusni a propracované darkové baleni. Provedeme vds celou pfipadovou studif
vzniku darkového baleni pro fadu Bohemia Sekt Prestige, které zdvojnasobilo prodeje znacky
v segmentu.

Ondiej Cabrada, group brand manager, BOHEMIA SEKT

Jiti Fiala, creative director, Fiala & Sebek Visual Communications

Radek Kupcik, vedouci technologie a konstrukce, Model Obaly

Coffee break
3. blok: Obaly pro farmacii

16.00-16.30

16.30-17.45

Svétové trendy v baleni 1ééiv

Celosvétové trendy a co miizeme ocekavat do budoucna? Technické a legislativni poZadavky na
obaly 1éCiv zahrnujici znaceni, track & trace a ochranné prvky proti padélani a pro ovéfeni, Ze
s vnéjSim obalem nebylo manipulovano. Pozornost bude vénovana i problematice snadného otevi-
rani, obaldm vhodnym pro seniory, tématu udrZitelnosti i pouzitelnosti technologii RFID nebo NFC.
Dieter MoBner, team leader customer service prepress, Edelmann Group

Jak zamezit pristupu padélanych lééiv do
legalniho dodavatelského retézce?

Bezpecnostni prvky a mechanismy, které prinasi smérnice 2011/62/EU pro farmaceuticky primy-
sl a pro spotfebitele. MoZnosti ovéreni, Ze vnéjSi obal nebyl padélan a nebylo s nim manipulovano.

Jaky navod ndm poskytuje evropska norma FprEN 16679?
Markku Pietarinen, business segment manager, UPM Raflatac

Od znaceni k digitalnimu tisku

Technologie pouZivané pro oznacovani vyrobkii — jejich vyvoj, soucasnost a budoucnost. Nastup
digitalnich tiskovych technologii do segmentu lepenkovych obal(.
Pavel Ondrasek, Feditel, ONDRASEK INK-JET SYSTEM

Technologicka sekce:

13.00-16.00 1. blok: Prepravni obaly

Zajisténi nakladu - dulezity prvek
logistického retézce

Se zajisténim nakladu je tfeba pocitat od samého pocatku — od baleni pres skladovani az po
samotny proces dopravy. Ma zasadni vliv na dodani zboZi zakaznikovi bez poskozeni, zpliso-
beni hmotné Skody nebo Skody na zdravi ostatnich Ucastnikl silniéni dopravy. Souc¢asna praxe
ale ukazuje, Ze jednotlivé ¢lanky logistického fetézce nejsou s podminkami spravného zajisténi
nakladu seznameny.

Milan Janda, lektor akademie dopravniho vzdélavani, DEKRA CZ

Jak snizit logistické naklady bez
negativnich dopadi na bezpeénost

nakladu?

Dnes jiz nestaci jen kvalitné vyrobit. VSe se musi i profesionalné zabalit a bezpecné prepravit.
Snizeni nakladi na baleni i eliminace zpiisobovanych $kod pfi pfepravé se s novou evropskou
legislativou stdvaji nezbytnou soucasti logistického procesu. Odpovéd na problematickou otazku
pfinese pripadovd studie zaméFena na testovani stability a pevnosti paletové jednotky.

Petr Sevéik, platform manager/SCM, MAKRO Cash & Carry CR
Renata DobeSova, obchodni feditelka, EKOBAL

Silniéni kontrola zajisténi nakladu

Jakym zplisobem probihaji kontroly zajisténi nakladu? Jakeé jsou vysledky kontrol a nejcastgji
zjisténé zavady? Vénuji firmy spravnému zajisténi nakladu vice pozornosti nez dfive?

Ludék Florian, referent oddéleni vzdélavani SOD, Centrum sluZeb pro silni¢ni dopravu

Coffee break

Prepravni obaly drive a dnes

Jak se zménil pohled na vyvoj oballl za poslednich 10 let? Souhrn soucasnych poZadavk(i na vyvoj
prepravnich oballi multimaterialové konstrukce v industry sektoru — od prvotnich poZadavkii
zékaznika po technické naroky prepravovaného vyrobku. Piklady Uspésného obalového vyvoje
a jejich realizace.

Lucie Neugebauerova, specialista obalovych materiali, Geis CZ

14.15-14.45

Na co se zamérit pri vybéru obalu?

Jaké jsou hlavni faktory vybéru spravného obalu? Pfehled mozZnych variant obalovych feSeni na
bazi plastii. Nejen vyhody a nevyhody jednotlivych feseni, ale hlavné pridana hodnota obalu pfi
jeho spravném vybéru budou prezentovany na konkrétnich pfikladech.

Katefina Svobodova, packaging specialist, Koito Czech

Tomas Cerny, area sales manager, ConTeyor Poland

Pavel Semanco, key acount manager, Scheeller Allibert

Byt dobry nestaci

Tlak na snizovani vyrobnich nékladii vede v CR k instalaci automatickych obalovych strojii (erekto-
rl). Tyto stroje a spojend infrastruktura musi dodat oCekévany pfinos, ale nékdy se stavaji Gizkym
mistem vedoucim k prostojim vyrobnich linek. Reseni tohoto tizkého mista vyZaduje velmi tizkou
spolupraci mezi jednotlivymi partnery, jejiz vysledky pfinaseji mnoho dalSich neogekavanych pfi-
leZitosti.

Zdenék Kopriva, Rakona site delivery organization leader, Procter&Gamble

Zdenék Suchitra, generdlni feditel, Smurfit Kappa

Coffee break

2. blok: Identifikace a znaceni,
automatizace

16.00-16.30

16.30-17.45

Samoobsluzna reseni stavi na kvalité
éarovych kédu

Samoobsluzné technologie prinaseji vyhody zakaznikiim i obchodnikiim. Kvalita téchto aplikaci
a jejich funkénost je postavena na zékladnim predpokladu: ¢arovy kdd, ktery je nejrozsifenéjSim
prvkem identifikace produktd, musi byt proveden kvalitné a musi mit spravny datovy obsah. Sou-
¢asti novych koncept je proto i feseni tradicnich probléma.

Martin Bohm, vedouci oddéleni podpory pokladnich systémii, Globus CR

Miroslav Exner, IT konzultant, Globus CR
Michal Bily, obchodni feditel, GS1 Czech Republic

RFID znaceni obalu versus obsahu

VlyuZiti RFID pfi optimalizaci logistického fetézce v automobilovém priimyslu. Jaké jsou praktické
zkuSenosti? Je lepsi znadit obal, nebo obsah? Jakd je rychlost snimani a spolehlivost ¢teni? Pre-
zentace vysledk( testovaciho provozu v zasobovacim fetézci koncernu Hyundai/KIA.

David Chobot, vedouci tymu vyrobni technologie, Plakor Czech

Jakub Unucka, vykonny reditel, GABEN

Efektivni vyuziti robotizace

Trendy v oblasti robotizace. Vyhody jejiho pouZiti ve tfech fazich vyrobniho procesu — shirani,
baleni a paletizace. MozZnosti zjednodu$eni workflow pomoci softwarovych feseni. Piklad imple-
mentace robotl vedouci k optimalizaci celého procesu vyroby.

Richard Dytrych, technicky reditel, THIMM Obaly

Ivo Semerad, LBU sales manager, ABB



Doprovodny program:

Obalovy
Business Mlxer

Po narocném konferencnim dni je

pro ucastniky kongresu pfipraven

Obalovy Business Mixer s bohatym
) ) - ) programem, na kterém se miZete
CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES s v v

v neformalni uvolnéné atmosfére

seznamit s kolegy z vaSeho oboru
a navazat nové obchodni kontakty!

Druhy den - BALENI V AKCI
(17 10. 2014)

Na druhy konferenéni den pfipravujeme BALENI

V AKCI! Udélame si vylet do nékolika vyrobnich
zéavodd, které patfi mezi nejvice inovativni v oblasti
obaldl v Ceské republice. V letodnim roce plénuje-
me navstévy ve spolecnostech Model Obaly a 0TK
GROUP. S obalovymi materialy pracujeme kazdy den,
ale jak dobre obal(im opravdu rozumime?

Poéet mist omezen, Chce a v stnlt
registrujte se jiz dnes! kt
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