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Trenéianska regiondina komora





	Pozvánka na tréning

	EVENT MARKETING

	Cieľom tréningu je objasniť pojmy event marketing a event manažment a to, aké miesto má event marketing v celkovej komunikačnej stratégii spoločnosti. Mnohé firmy zistili, že event by nemal byť osamelým majákom stojacim v mori podlinkovej komunikácie, ale mal by byť súčasťou strategických rozhodnutí a systematickej korporačnej komunikácie.

	Cieľová skupina event marketingu je veľmi široká a zahŕňa všetky skupiny, ktoré môžu pozitívne či negatívne ovplyvniť aktivity firmy. Ide najmä o:

· pracovníkov marketingových oddelení, 

· asistentov/asistentky, ktorí majú na starosti organizáciu eventov a rôznych firemných podujatí

· majiteľom malých a stredných podnikov, ktorí uvažujú o organizácii eventu na zviditeľnenie vlastnej firmy (činnosti, služieb),

· projektových manažérov, ktorí v rámci riadenia projektov organizujú konferencie, semináre, mítíngy a i.

Tréning je určený tiež pre:
· neziskové organizácie.

· pracovníkov štátnej a verejnej správy,

· kohokoľvek, koho zaujíma marketing a riadenie eventov.



	Termín konania: 
	 19. septembra 2014 (prvá časť)                                 26. septembra  2014  (druhá časť)

	Miesto konania:
	Trenčianska regionálna komora SOPK,

Jilemnického 2, Trenčín, zasadacia miestnosť , 7. poschodie

	Deň I: EVENT MARKETING AKO SÚČASŤ KOMUNIKAČNÉHO MIXU SPOLOČNOSTI (event marketing verzus event manažment)     

Dôvod, prečo začneme touto témou je, aby sme si na začiatku spravili obraz o tom, aký je rozdiel medzi event manažmentom a event marketingom a ako spolu súvisia (event marketing je v podstate súčasťou celkového marketingového mixu, a keď ho chce firma efektívne využívať, musí ho vnímať v kontexte komunikačného a marketingového mixu, resp. s marketingovou stratégiou firmy).   

Čiže event marketing NIE JE organizovanie eventov. A ani event manažment NIE JE IBA organizovanie eventov.
Aký prínos môže mať pre Vás prvý deň? 

1. Ste človek, ktorý si chce založiť eventovú agentúru (alebo už ju máte?) 

Ak Vás osloví firma, ktorá bude od Vás žiadať, aby ste im pripravili nejaký event, tak im budete vedieť poradiť, lebo budete vedieť, že ak má mať event nejaký prínos a význam, tak musíte vedieť, aká je ich komunikačná stratégia, čo chcú eventom dosiahnuť, prečo ho chcú zorganizovať a čo je jeho cieľom. Jednoducho nebudete vnímaní ako „bežná“ firma, ktorá nasľubuje, že pripraví event, aký firma chce, ale pôjdete hlbšie do problému, do filozofie firmy a možno im aj poradíte, čo a ako spraviť, resp. prečo nespraviť event, ktorý chceli, ale im navrhnete niečo iné – vhodnejšie.   

2. Ste človek, ktorý má vlastnú firmu a rozhoduje sa, či/aký event spraviť, aby ste sa zviditeľnil? 

Máte firmu a chcete, aby ľudia o nej vedeli. Plánujete marketing. Je vhodné pripraviť aj nejaký event? Alebo využijete iba iné formy reklamy (billboardy, televízne spoty? akcie...) Je event vôbec vhodná forma pre Váš cieľ? (Aký je vlastne Váš cieľ? Čo chcete dosiahnuť?). Povieme si, ako určiť cieľovú skupinu, aké typy eventov existujú, čo ovplyvňuje správanie spotrebiteľa. To všetko je dôležité pri rozhodovaní a plánovaní eventu ako súčasti Vášho marketingu. 

3. Pracujete vo firme ako marketingový pracovník a máte za úlohu pripraviť event?
Podobne ako v bode 2 je pre Vás dôležité uvedomiť si, ako samotný event súvisí s celkovou komunikačnou stratégiou firmy. Je v súlade? Alebo ide iba o jednorazový event, ktorým nedosiahneme žiadnu pridanú hodnotu. Čo je pridaná hodnota eventu pre firmu? Ako naplánovať event čo najlepšie, aby sme dosiahli vopred stanovené ciele?    

Deň II: EVENT MANAŽMENT 

(riadenie eventu od A po Z)   

Cieľom tohto bloku je pripraviť účastníka na organizáciu konkrétneho eventu – vhodne ho naplánovať, pripraviť rozpočet, zrealizovať a tiež vyhodnotiť.  Tak, aby bol klient spokojný, aby nevznikli žiadne problémy počas akcie, aby sa hostia dobre cítili a každý mal po návrate z eventu dobrý pocit.  

Začneme „všeobecnými pravidlami“, ktoré platia na akýkoľvek typ eventu – na čo treba dať pozor, na čo nezabudnúť, ako pripraviť rozpočet, podrobný harmonogram, naplánovať ľudí (obsluha, pomocný personál). Prejdeme si, ako robiť veci tak, aby dobre dopadli a klient bol spokojný. 

Budeme pracovať na konkrétnom evente, ktorý si sami navrhnete a skúsime ho celý naplánovať. (prípadová štúdia) Budeme využívať poznatky z prvého dňa. 

Obsahová náplň: 

1. Úvod do event manažmentu 

2. Fázy plánovania a organizácie eventu

· Definovanie cieľovej skupiny

· Voľba eventu

· Oslovenie cieľových skupín

· Oslovenie partnerov eventu/sponzorov

· Príprava programu

· Príprava a distribúcia pozvánok

· Technické zabezpečenie eventu

· Propagačné predmety a darčeky

· Medializácia akcie

· Monitoring a vyhodnotenie

· Spätná väzba   

Aký prínos môže mať pre Vás druhý deň? 

Či už patríte do skupiny 1, 2 alebo 3, raz ste sa už rozhodli zorganizovať event. Je teda pre Vás potrebné vedieť, ako všetko dobre pripraviť, aby nenastali komplikácie, na čo nezabudnúť a pod. Povieme si rôzne tipy ako získať financie (aj pre neziskový sektor), ako osloviť sponzorov.  

	Lektor
	Nikola SEDLÁČKOVÁ  - eventive, s.r.o. Trenčín 

	Účastnícky poplatok:
	Členovia SOPK    75   EUR s DPH  pri  účasti na jednom z dní 

                             130 EUR s DPH pri účasti na oboch dňoch

Ostatní                 90   EUR s DPH pri  účasti na jednom z dní

                            160 EUR s DPH pri účasti na oboch dňoch                                       

Úhrada na č. účtu  TRK SOPK : 2624270075/1100 Tatra banka, a.s. pobočka Trenčín

VS:  19092014 , IČO: 30842654, IČ DPH: SK2020815236

	Organizačný garant:
	Viera Piknová, e-mail: viera.piknova@sopk.sk, tel: 032 / 65 238 34, fax: 032 / 65 210 23


	Záväzná  prihláška na tréning:
EVENT MARKETING, 
19. 9. 2014 

26. 9. 2014 
Prosíme, aby ste prihlášky zasielali do 15. 9. 2014 
(v prípade, že máte záujem iba o jeden z dní, prosím, uveďte dátum, kedy chcete prísť)

	Meno a priezvisko:
	

	Firma:
	+ pracovná pozícia


	Adresa:
	

	IČO:  ....................................................
DIČ.:....................................................

IČ DPH: ..............................................
	Tel: 
	Fax: 
	Email:



Prihlášku posielajte na adresu:

Trenčianska regionálna komora SOPK, Jilemnického 2, 911 01 Trenčín,

fax: 032 / 6521023, e-mail: piknova@sopk.sk                    

